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В современном мире практически вся информация, которую на протяжении жизни
получает человек приходит из средств массовой информации. Мы живём в мире медиа,
СМИ снабжает нас информацией, обеспечивает наш досуг, время проведённое за телеви-
зором или за гаджетом в интернете с каждым годом стабильно растет.

Наше сознание формируется согласно полученной и переработанной извне информа-
ции. С рождения и до самой смерти человек находится в определенном информационном
поле, которое формируется тем, что мы смотрим, слышим, о чем читаем, тем как эта
информация нам преподносится. Источником этой информации как правило являются
разговор, просмотр телевидения, пролистывание новостной ленты в социальных сетях,
прослушивание радио, чтение книг.

Любое средство массовой информации оказывает значительное влияние на сознание
людей. Спорить о значении и влиянии телевидения и Интернета на ход истории не пред-
ставляется возможным. Современным мир сложно представить без этих средств массовой
информации, телевидение и интернет способны изменять способы коммуникации, менять
отношение к информации и ее подаче, влиять на культуру.

Телевидение и Интернет как одни из основных средств массовой информации пресле-
дуют цель демократизации и повышения культурно-образовательного уровня страны. Об-
ладая возможностью такого обширного влияния, данные СМИ способны создавать свою
реальность. Человек ежедневно сталкивается с этой реальностью, поэтому телевидение и
Интернет как инструменты могут влиять на восприятие человеком окружающего мира,
событий, формировать устойчивое мнение на тот или иной процесс.

В современном мире телевидение и Интернет оказывают колоссальное влияние на
жизнь каждого из нас. Кажется, что простой просмотр новостей, фильма, сериала, проли-
стывание новостной ленты в соц.сети никак не влияет на нас, наше мышление. На самом
деле, телевидение и Интернет- это мощные инструменты, которые давно проникли в нашу
жизнь. Мы- это то, что мы смотрим, читаем, видим.

Медиа определенно влияют на наше поведение, формируют массовое сознание. Инте-
ресно разобраться, насколько велико это влияние, может ли медиа руководить сознаниями
масс, диктовать свои нормы и правила, есть ли пределы этого влияния. Эти вопросы яв-
ляются очень актуальными для современного человека, важно знать и уметь отличать
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собственное мнение и воззрение от массового и навязанного.
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