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Изучение образа крупных городов на основе анализа социальных медиа - новое направ-
ление в отечественной геоурбанистике [1]. Интерес к нему связан с уникальной информа-
цией, которую сложно получить при проведении исследований классическими методами
и широкими возможностями ее использования в научно-познавательном процессе и при-
кладном аспекте[5].

Сингапур, согласно классификации авторитетной международной исследовательской
группы «Глобализация и мировые города», наряду с Нью-Йорком, Лондоном, Парижем
и Токио, входит в число глобальных городов высшей категории 𝛼+ и уже традиционно
считается мировым эталоном «города-ворот» [4].

В исследовании раскрываются методика, основные принципы создания базы данных и
конкретные результаты исследования имиджа современного Сингапура в русскоязычном
сегменте интернета. Анализ показывает, что Сингапур знаком исключительно через СМИ
и интернет и привлекателен для группы русскоговорящих пользователей интернета уже
посетивших город, воспринимается через устойчивый и ограниченный набор частных об-
разов азиатского города-государства, состав и выраженность которых отчасти варьируют
в регионах России в меридиональном направлении в зависимости от качества аудитории
и дистанционного фактора, представления о глубинном имидже Сингапура и его исто-
рии практически отсутствуют. Имидж Сингапура, формирующийся на влиянии СМИ и
продуктов массовой культуры, можно признать соответствующим действительности - это
чистый, туристический, технологичный, динамично развивающийся, южный город-госу-
дарство, с большими амбициями на будущее и передовыми достижениями в архитектуре
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