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Исследования рынка недвижимости отражают, что более 50 % потенциальных поку-
пателей жилья на первичном рынке, прежде чем обратиться за помощью к продавцу,
предпочитают найти всю необходимую информацию о проекте и компании-застройщике.
От того, насколько выигрышно представлен проект, как обстоят дела с репутацией за-
стройщика, будет зависеть спрос на предлагаемые товар и услуги.
Необходимым становится не только привлечение клиентов, но и работа с аудиторией на
всех этапах реализации проекта. Для этого требуется грамотный подбор площадок для
коммуникации, подача контента, методы продвижения объектов и привлечения клиентов,
а также антикризисный инструментарий.

Крупным компаниям-застройщикам приходится больше конкурировать между собой,
поэтому активно внедряются новые технологии и методы, в экономике - изменения цено-
вой политики, улучшение качества жилья на этапе строительства, а также, что наиболее
важно для данного исследования, использование стратегий PR в целях улучшения ими-
джа компаний и привлечения клиентов.

Сегодня наиболее активно продаются именно те проекты, которые придерживаются
смелой стратегии продвижения, способствующей их выделению среди ряда конкурентов,
а также эффективный антикризисный пиар при возникновение кризисных ситуаций в
компании.

В результате исследования будут выявлены наиболее эффективные стратегии для про-
движения недвижимости в современных условиях рынка, а также проанализированы пре-
имущества и проблемы, существующие на данный момент в отрасли.

Тема исследования является актуальной в условиях современного интенсивно разви-
вающегося рынка недвижимости, поскольку эффективные пиар-стратегии дают сильные
конкурентные преимущества для продвигаемых компаниями услуг в данной отрасли.

Основные тезисы:

Особенности исследований рынка недвижимости Основные этапы развития, ха-
рактеристики и классификация

Обзор исследований рынка недвижимости
Подходы к сегментации потребителей на рынке жилой недвижимости
Стратегические коммуникации в продвижении недвижимости
Основные стратегии по реализации недвижимости
Каналы коммуникации, виды, особенности
Пиар-стратегии продвижения недвижимости

Мероприятия для пиар-коммуникаций (профессиональные премии, выставки, конферен-
ции)
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Особенности продвижения недвижимости в Москве и Подмосковье

Практические кейсы. Компании «Главстрой», «ПИК».
Преимущества и проблемы в продвижении недвижимости
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